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Média-planning : une nouvelle bible sur les concepts et les

meéthodologies
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Jean-Frangois Canguilhem et Marie-Pierre Cueff publient un ouvrage de
426 pages sur les Fondements conceptuels et méthodologiques du média-
planning

Vous étes peut-étre trop jeune pour connaitre le nom de Jean-Francois Canguilhem mais sachez qu'il est le pére de
nombreux modéles et logiciels de média-planning (TV, radio, presse, internet, pluri ou cross-médias...). C'est en 1965
Uil a créé sa société JFC Informatique & Média, dont les logiciels ont été repris dans I'offre de Kantar Media dans les
années 2000.

Ce grand scientifique, passionné de recherche média, est toujours actif. Il vient de publier, avec Marie-Pierre Cueff (ex
Mondadori, Emap...), un ouvrage incroyable sur les outils de média-planning. Sources d'audience, définitions des
indicateurs et des concepts (comme celui du contact), notions de GRP, de fréquentation média, méthodes de
probabilisation, de voisinage, d'étalonnage, de fusion ou encore de modélisation... Ce recueil de 426 pages recense,
décrit et explique tout ce que vous avez voulu savoir ou ce que vous ne saurez jamais sur le média-planning.

Que vous soyez concerné(e) de prés ou de loin par le média-planning, vous y trouverez une richesse d'informations et
de définitions utiles pour votre travail. Ge livre doit se trouver dans un ¢oin de votre bureau. Non seulement il vous aidera
a briller auprés de vos collaborateurs, de vos clients (si vous étes dans une agence) ou de vos agences (si vous étes
annonceur), mais surtout il vous permettra de lever le voile sur de nombreuses boites a outils (voire de boites noires),
et de mieux comprendre les chifires figurant sur vos plans médias et bilans de campagne.

La fusion est-glle la meilleure solution pour appréhender une margue média, pour effectuer un transfert de probabilités
entre deux sources d'audience 7 Existe-t-il une méthode fiable permettant de déterminer la duplication entre supports
appartenant a des médias différents 7 La complexité caractérisant la mesure d’audience et le traitement du média radio
est-elle justifiée 7 Ce sont autant de questions de fond posées dans ce livre.

Voici le pitch de I'editeur (Editions Technip) :
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Contact, GRP et Audience. Passer au crible ces concepts média par
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E ge, Fusion et Leur analyse permet de
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L'ouvrage est préfacé par Sébastien Danet, chairman de IPG Mediabrands France et administrateur du GESP.

Vous pouvez acheter ce livre ici, au tarif de 45€.
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